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ENQUETE NATIONALE I I

ENQUETE LOCALGRANDLYON

communauté urbaine

B Réalisée les 25 et 26 septembre ® Reéalisée du 21 au 28 septembre

2009 via I'Express®, lI'omnibus
téléphonique d’lpsos, aupres de
1009 individus agés de 15 ans et
plus, représentatifs de la population
francaise.

Méthode des quotas (sexe, age,
CSP du chef de famille avec
stratification par région et taille de
commune).

2009 par téléphone aupres de
1002 individus agés de 15 ans et
plus, représentatifs du Grand Lyon

401 résidant a Décines-Charpieu,
Chassieu et Meyzieu

601 résidant dans les autres
communes du Grand Lyon,

Méthode des quotas (sexe, age,
CSP du chef de famille et commune
de résidence).

I #HS

Ipsos Marketing



TOTAL INTERESSE

51%
T~

m Oui, beaucoup

63% pour les hommes /
39% pour les femmes

m Oul, assez

Non, pas beaucoup

29%
= Non, pas du tout TOTAL PAS INTERESSE

49%

Base : 1009 individus agés de 15 ans et plus
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Aupres du public intéeressé par les compétitions sportives...

La France doit investir dans la
construction de nouveaux stades

NSP

La France ne doit
pas investir

Base : 511 individus Base : 1009 individus agés de 15 ans et plus
4
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TOTAL
CITATIONS

Créer des emplois ala fois pendant leur 27% 70%
construction et aussi lors de leur exploitation B
Etre multifonctions c@st-a-dire adapte a recevoir 0
0
des événements sportifs et culturels 28% - 68%
Favoriser | : x Personnes a Mobilité Réduit
avoriser l@cces au (El\jg) es a Mobilité Réduite - 62%

Etre exemplaire en terme de développement
) 0)
durable 12% 42%
Améliorer 'accueil des spectateurs (confort
' ) 0
sécurité) 11% . 37%

Avoir une grande capacité d@ccueil de spectateurs I 20%

Cité en 1€ Cité en 2¢me Cité en 3éme
Base : 398 individus en faveur de I@vestissement dans la construction de stades . —I .
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® Non m Oui
NSP

Permettrait de créer de 204,
nombreux emplois

Amenerait d@mportantes

p p , 2%
retombees economiques

Montrerait une tres belle 204
image de la France

Base : 1009 individus agés de 15 ans et plus
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A entendu parler du
futur Grand Stade

[ RAPPEL |
| Déc.2007 |
L_ 3% __

N@ pas
entendu parler

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)
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Autres TOTAL Décines,
TOTAL Lyon communes du Chassieu,
Grand Lyon Meyzieu
...... 2009 | 2007 | 2009 | 2007 | 2009 | 2007 | 2009 | 2007
Base | 1002 : 1019 243 : 243 358 : 357 401 : 419
I I I 7 f
Connait le projet de ' ' ' '
e 86 | 73| 86 | 72 | 84 ! 72 | 99 | o1
Grand Stade , , | - |
............................................................................................................................ — 4 e—  —. |
Ne connait pas le ' ' ' '
. 14 | 27 14 | 28 16 | 28 1 !9
projet de Grand Stade : : : :

Bases : individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)
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®m TOTAL Favorable
dont 27%

"Tres favorable"

m TOTAL Pas favorable

dont 10%
"Pas du tout
favorable"

2009 Rappel Déc.
2007

m NSP

Base 2009 : 1002 individus / 2007 : 1019 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)
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TOTAL Décines,
Chassieu, Meyzieu Décines | Chassieu
Meyzieu
Base : 401 180 160 61
TOTAL Favorable 54 % [ 55 % 59 % } 39 %
TOTAL Pas favorable 45 % 44 % 41 % [ 61 % J
NSP 1% 1% - -

Bases : 401 individus agés de 15 ans et plus
10
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% * 4
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m Trés favorable TOTAL
FAVORABLE

m Assez favorable

2y 71%

Peu favorable
® Pas du tout favorable _ __ -
TOTAL
15%

o NSP ’ PAS FAVORABLE

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)
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m Pas du tout d@ccord Plutt pas d@ccord m Plutét daccord m Tout a fait d@ccord
NSP

Dans la mesure ou des retombées économiques seront
genéreées par le Grand Stade, c’est une bonne chose d’en
faire bénéficier d’'abord les communes de I'Est lyonnais

Un Grand Stade ou seront organisées de grandes
rencontres sportives amenera des retombées importantes
sur le plan économique a I’'agglomération lyonnaise

Le Grand stade va jouer un réle moteur dans la mise en
place d’infrastructures pour les transports en commun et
les voiries et contribuer ainsi a améliorer les dessertes de

transport pour la population au quotidien

Le fait d’avoir choisi la commune de Décines pour
'implantation du Grand Stade va rendre plus attractif ce
secteur Est de I'agglomération lyonnaise

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)

1%

1%

1%

2%

% TOTAL
D@CCORD

86%

78%

17%

N0F 15% 74%
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/ 1 4 ' 6 7 * 8 9 8 9 8
7 & &
" . L % TOTAL
m Pas du tout d@ccord Plutét pas d@ccord m Plutét d@ccord m Tout a fait d@ccord D@CCORD

NSP
Le Grand Stade peut largement favoriser la candidature
de la France pour accueillir 'Euro 2016 3%

Il est nécessaire que I’'Olympique Lyonnais
dispose d’'un Grand Stade plus adapté 204 Wl 159% 37% 339% 70%
a ses besoins et aux ambitions du club

On parlera davantage de LYON et son agglomération 5 o o o
dans les autres pays d’Europe et du monde 1% Eal 24% 32% 31%

guand il y aura un Grand Stade

Au travers des valeurs du sport induites par un Grand
Stade et ses grandes rencontres sportives, I'agglomération 10 1
lyonnaise a tout a gagner avec un projet comme celui-ci

64%

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération) 13
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NSP © Idée secondaire, non prioritaire ® Bonne initiative m Excellente initiative

La mise en place de parcs relais et navettes /
bus pour privilégier les Transports en Commun
pour aller au Stade

La gestion et le recyclage de I'’eau mais également
la réduction a la source et le tri des déchets

L’équipement en panneaux photovoltaiques
sur 13000m?

La mise en place d'un parking a vélos
de 1700 places

La réalisation de parkings végétalisés
autour du Stade

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération)

ACCUEIL
POSITIF
6

6

1% 94%

0
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. : o o o ACCUEIL
NSP = Idée secondaire, non prioritaire ® Bonne initiative ® Excellente initiative POSITIF

La mise en place de conventions
d’'insertion pour les jeunes et les

0
demandeurs d’emploi 172 92%

L’organisation de formations dans le

domaine du batiment et de la  / 14% 85%
restauration
Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération) 15
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+ 16 7
3 3 ) ) 1 5 1
* 4 ‘ -% & 1
) 9
. : o o o ACCUEIL
NSP = Idée secondaire, non prioritaire ® Bonne initiative ® Excellente initiative POSITIF

La réalisation en lien avec les
associations d’handicapées d’acces 3
adaptés

97%

La réservation de plus de 300 places
< e s 49

aux Personnes a Mobilité Reduite 104
dans le stade

96%

Base : 1002 individus agés de 15 ans et plus (Lyon et son agglomération) 16
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Plutét bonne idée

I"#0 4 ; /<3

Plutbt mauvaise idée

NSP
Autres communes TOTAL
Résultats en % Lyon Décines,
du Grand Lyon : :
Chassieu, Meyzieu
Base : 243 358 401
Plutdt bonne idée 87 89 86
Plutét mauvaise | .n | 0 an | s | L.
idee o 19 1 e A o
NSP 3 3
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